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A “descoberta” da mobilidade veio alte-
rar drasticamente o paradigma da relagio
da interner com o mundo empresarial.
Nos dias de hoje, diz Bruno Castro, CEO
da Visionware, a mobilidade, e face a evo-
lugdo da sustentabilidade e qualidade das
comunicagGes na Internet, veio permitir
que os modelos de negécios do tecido em-
presarial (na sua grande generalidade) fos-
sem rapidamente transpostos para o uni-
verso da Internet, permitindo dispersar o
modelo de negécio das empresas para um
conceito de abordagem “sem fronteiras
“Este facto, hoje completamente incon-
torndvel e obrigatério para a estratégia de
qualquer organizagio que pretenda estar
posicionada no mercado, obriga que o ni-

Conceito de mobilidade veio
obrigar a que as empresas
“inventassem” novas formas
para se defenderem

vel de seguranga aumente drasticamente,
Visto quc passou a scr ncccssirio COlOCH_I' o
‘neg6eio’ na Internet com todos os riscos
que daf advém”.

O responsivel admite que o conceito
“mobilidade” veio obrigar que as empresas
que trabalham nesta 4drea de negécio “in-
ventassem” novas formas para se defende-
rem num conceito bastante mais exposto
que anteriormente, quando apenas existia
uma realidade protegida ¢ muito bem de-
limitada dentro das préprias “muralhas”.
“Hoje, temos que saber ‘escudar’ adequa-
damente as empresas que habitam na ‘selva’
da Internet, permitindo, simultaneamente
,que as medidas de seguranca implementa-
das nesse mesmo contexto adverso nio li-
mitem o seu desempenho e eficdcia comer-
cial”, Para Bruno Castro, ¢ claramente um
desafio para as empresas de seguranga, mas,
principalmente, para todos os gestores que
s3o obrigados a lidar com o risco de uma
forma pragmdtica e muito objectiva.

O CEO da Visionware afianga que os
desafios passam, para além de garantir que
a qualidade das comunicagf)cs no mundo
Internet cumpra os requisitos minimos
para (cada vez mais) colocar as aplicagdes
de negécio na Internet com a rapidez, qua-
lidade e seguranga que seja aceitdvel para o
préprio mercado. “Nio basta colocar o ne-
gocio na Internet”, garante. Terd que exis-
tir uma preocupagio efectiva dos gestores
e dos seus parceiros para que as suas apli-
cagbes sejam capazes de trabalhar em for-
mato web, com um desempenho eficaz, e
finalmente com a seguranga adequada para
que ndo compromera o negdcio e imagem
institucional da empresa. “Caso ndo se-
jam cumpridos estes pressupostos base, a
impetuosidade de colocar o negécio num
conceito de mobilidade — pode tornar-se
rapidamente num factor maléfico e nega-
tivo para a empresa. E claramente um ‘pau
de dois bicos’ que os gestores terio que for-
gosamente compreender e gerir daqui em
diante. Nio h4 alternativas™.



